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1. GIRIS

Bu kilavuzun amaci, 10.01.2017 tarihinde yiiriirlige giren 6769 sayili Sinai Miilkiyet Kanunu
(SMK)’nun 19 uncu maddesinde diizenlenmis bulunan kullanim ispatina iliskin Tirk Patent ve

Marka Kurumu (TURKPATENT) uygulamalarina esas olan kriterleri diizenlemektir.

Kilavuz, Avrupa Birligi Fikri Miilkiyet Ofisi (EUIPO) ve Avrupa Birligi Adalet Divan
(ABAD) igtihad: da dikkate alinarak hazirlanmastir.

Ulusal ve uluslararasi ornekler esas alinarak hazirlanmis olan c¢alisma genel bir kilavuz
niteliginde olup yasal veya baglayici bir metin degildir. Taraflar ve Kurum, gerektiginde 6769
sayili SMK’ya, SMK’nin Uygulanmasina Dair Yo6netmelige ve yetkili mahkemelerin SMK’nin

ilgili maddelerine iliskin yaptigi yorumlara basvurarak islem siireglerini yiiritir.



1.1 Yasal Cerceve

Kullanim ispatinal iliskin diizenleme, SMK’nin “Yayima itirazin incelenmesi” baslikli 19 uncu
maddesinin ikinci fikrasinda yer almaktadir. Buna gore, SMK’nin 6 nci maddesinin birinci fikras
kapsaminda yapilan itirazlarda, itiraz gerek¢esi markanin itiraza konu basgvurunun basvuru veya
richan tarihinde Tirkiye’de en az bes yildir tescilli olmasi sartiyla, basvuru sahibi itiraz
sahibinden, itiraza konu basvurunun basvuru veya riighan tarihinden 6nceki bes yillik siire iginde
itiraz gerekgesi markasini itirazina dayanak gosterdigi mal veya hizmetler bakimindan
Tirkiye’de ciddi bigimde kullanmakta olduguna ya da kullanmamaya dair hakl: sebepleri
olduguna iliskin delil sunmasini talep edebilir. itiraz sahibi tarafindan kullanimin
ispatlanamamas: halinde s6z konusu gerek¢e markalar SMK’nin 6 nci maddesinin birinci
fikrast kapsaminda yapilacak inceleme acisindan dikkate alinmaz. itiraz gerekgesi markann,
tescil kapsamindaki mal veya hizmetlerin sadece bir kismi i¢in kullanildiginin ispatlanmasi

halinde itiraz, sadece kullanimi ispatlanan mal veya hizmetler esas alinarak incelenir.

Kullanim ispati diizenlemesi sadece 6. Maddenin birinci fikrasi kapsaminda yapilan itirazlar
ile stmirli sekilde uygulanir. 6. Maddenin diger fikralarinda sayilan itiraz gerekgeleri ve 5.
Maddenin birinci fikrasimin (¢) bendinde belirtilen mutlak ret nedeni bakimindan kullanim ispati

hiikiimleri uygulanmaz.

Ozellikle tamnmis bir marka ile aym veya benzer oldugu iddiasiyla 6. Maddenin dordiincii
veya besinci fikralar1 kapsaminda yapilan itirazlarda, basvuru sahipleri, itiraz gerekgesi taninmis

markalarin kullanmilmadigin: ileri siiremez.

Diger taraftan, kullanmama iddiasi, Kurum tarafindan 5/1(¢) bendi kapsaminda verilen ret veya
kismi ret kararlar1 bakimindan da defi olarak ileri siiriilemez. Bu baglamda, basvuru sahibinin
5/1(¢) bendi kapsaminda verilen ret veya kismi ret kararina gerekce olusturan marka

veya markalarin kullamlmadigina iligskin iddiasi itiraz incelemesinde dikkate alinmaz.

! Kullanmama savunmasi veya kullanmama def’i olarak da adlandirilabilir.



1.2  Kullamm 1ispati  Uygulamasinin
Amaci

SMK’min 19 uncu maddesinin ikinci fikrasinda belirtilen hiikiim ¢ergevesinde, basvuru
sahibinin yayima itiraz sahibinden, belirli sartlar dahilinde, yayima itiraz konusu markasini
ciddi sekilde kullanmakta olduguna veya kullanmamaya dair hakli sebepleri olduguna

iliskin delil sunmasini talep etme hakki bulunmaktadir.

Bu diizenleme ile tescilli markalarin piyasada etkin sekilde kullanil masimn saglanmas: ve
kullanilmayan markalar gerekce gosterilerek yapilan itirazlar sonucu yeni miitesebbislerin

yapay bir pazara giris engeli ile karsilasmamalar1 hedeflenmektedir.

Uygulama, 2015/2436 sayili Avrupa Birligi Marka Direktifinin “Non-use as defence in
opposition proceedings (Itiraz islemlerinde kullanmama savunmasi)” baslikli 44 {incii maddesi
ile 207/2009 sayili Avrupa Birligi Marka Tiiziigiiniin “Examination of opposition (itiraz
incelemesi)” bashikli 42 nci maddesinin ikinci fikrasinda da yer almaktadir. Bu nedenle,
getirilen yeni diizenlemenin AB mevzuat: ve uygulamalar: ile uyum saglanmasi amacini da

tasidig1 soylenebilir.

2. KULLANIM iSPATI UYGULAMA KOSULLARI VE
KURALLARI

Kullamim ispatt miessesesine iliskin kosullar ve kurallar1 maddeler halinde genel olarak
Ozetlemek gerekirse;

e SMK’nin Gegici 1 inci Maddesinin birinci fikrasi hiikmii geregince, uygulama
10.01.2017 tarihinden sonra yapilan basvurular igin gegerli olacaktir. 10.01.2017
tarihinden once yapilmis basvurular bakimindan 556 sayili KHK hiikiimleri gegerli olup

bu basvurulara karsi yapilan itirazlarda kullanim ispati talep edilemeyecektir.

e Kullanim ispati sadece SMK’nin 6 nc1 maddesinin birinci fikrasi ¢er¢evesinde
yapilacak yayima itirazlar bakimindan talep edilebilecektir. SMK’nin 5/1(¢) bendi
kapsaminda yapilan inceleme sonucu verilen kismi ret veya ret kararlarina karsi
yapilacak karara itirazlarda, bagvuru sahibi, bagvurunun kismi reddine veya reddine

gerekge olarak gosterilen markalara iliskin kullanim ispati talebinde



bulunamayacaktir.

Yayima itiraz gerekgesi olarak ileri siiriillen markanin kullanim ispatina konu olabilmesi
icin, s6z konusu markann itiraza konu basvurunun basvuru veya riighan tarihi itibariyle

Tirkiye’de en az bes yildir tescilli olmas1 gerekmektedir.

Kullanim ispati ancak yayima itiraz siirecinde basvuru sahibinin talebi tizerine

baslayacaktir.

Basvuru sahibinin yayima itiraz siirecinde kullanim ispati talebinde bulunmamasi halinde
bu talep Yeniden Inceleme ve Degerlendirme Dairesi Baskanligi (YIDDB) tarafindan

incelenmek {izere yapilacak itiraz asamasinda ileri siiriilemeyecektir.

Basvuru sahibinin kullamim ispati talebi yoksa yayima itiraz, tiim gerek¢e markalar ve
bu markalarin tescil kapsamindaki tiim mal/hizmetler dikkate alinarak incelenir.

Basvuru sahibinin talep etmesi halinde, itiraz sahibinin, itiraz edilen basvurunun basvuru
veya riighan tarihinden onceki bes yillik siire iginde itiraz gerekgesi markasini/markalarin
itirazina dayanak gosterdigi mal veya hizmetler bakimindan Tiirkiye’de ciddi bigimde
kullanmakta oldugunu ya da kullanmamaya dair hakl: sebepleri oldugunu gosterir

delilleri sunmas: beklenir.

Bagvuru sahibinin talebi olmasina ragmen, itiraz sahibi tarafindan siiresi icinde delil
sunulmamasi veya sunulan delillerin itirazla ilgili olmamas: halinde ve ayrica baska
bir itiraz gerekcesi veya itiraza gerekce gosterilen baska bir marka da yoksa itiraz
reddedilir.

Kurum tarafindan talep edilenler hari¢ olmak tizere, SMK’nmin Uygulanmasina Dair
Yonetmeligin 29 uncu maddesi kapsaminda verilen siirelerin sona ermesinden sonra
delil sunulamaz, sunulan deliller Kurum tarafindan dikkate alinmaz. (Sinai Miilkiyet

Kanununun Uygulanmasina Dair Yo6netmelik m. 30/4)



e ltiraz gerekcesi markanin, tescil kapsamindaki mal veya hizmetlerin sadece bir kismi
icin kullamldiginin ispatlanmas: halinde itiraz, sadece kullanimi ispatlanan mal veya

hizmetler esas alinarak incelenir.

3. KULLANIM ISPATININ TALEP EDILMESI

Kullamim ispat1 talebi itiraza iliskin basvuru sahibine karsi goriis sunmast igin verilen bir

ayhik siire igerisinde yapilmalidir. Kullanim ispati talebi, _M116 Karsi Goriis Bildirme

Formu’nda ilgili alanlar doldurularak ile yapilir. Asagida kullanim ispat: talebi yaparken
M116 Karsi Gorus Bildirme Formunda doldurulmas: beklenen alanlar ve istenen bilgilere

iliskin agiklamalar yer almaktadir.
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e Basvuru sahibi, itiraza gerekge olarak gosterilen markanin/markalarin, tescil kapsamindaki
belirli bir mal/hizmet i¢in kullamminin ispatlanmasim talep edebilir. Bu durumda
ispatin talep edildigi malin/hizmetin belirtilmesi yeterli olacaktir.

e Kullanim ispat:1 talebi tescil kapsaminda yer alan belirli bir alt simf icin yapildiginda

ilgili alt stnifin yazilmas: yeterli olacaktir.
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e Kullanim ispat talebi bir simifa ait tim mallar/hizmetler igin yapilacaksa sadece ilgili
sinif kodunun belirtilmesi yeterli olacaktir.

e Basvuru sahibinin, itiraz gerek¢esi markanin tiim mallari/hizmetleri agisindan kullanimin
ispatlanmas1 yoniinde talebi varsa halinde yukaridaki ornekte oldugu gibi “tescil

kapsaminda yer alan tiim mallar/hizmetler” ibaresinin yazilmas: yeterli olacaktir.

M116 Kars1 Goriis Formu’nun kullamilmadigi durumlarda, kullanim ispati talebinin agik, net ve

kosulsuz olarak asagida yer alan ifadelere uygun sekilde yapilmasi gerekmektedir.

e ... itiraz sahibine ait ... tescil numarali markanin/markalarin kapsaminda bulunan...
mallar/hizmetler bakimindan Tirkiye’de ciddi bigimde kullanilmakta olduguna ya da
kullanilmamasina dair hakli sebeplerin olduguna iliskin delillerin sunulmasim talep

ediyorum.

e ftiraz sahibinin ... tescil numarali markasinin/markalarinin kapsaminda bulunan ...

mallar/hizmetler bakimindan kullaniminin ispatlanmasini talep ediyorum.

e ... numarali markanin kapsaminda bulunan ... mallar/hizmetler bakimindan kullaniminin
SMK' Uygulanmasina Dair Yonetmeligin 29 uncu maddesinin 2 nci fikrasina goére

kamtlanmasini talep ediyorum.

Yukaridaki talepler disinda kullanim ispati kapsamina giren itiraz gerekgesi markalar Kurum
tarafindan acik sekilde tespit edilebiliyorsa, basvuru sahibi tarafindan tescil numarasi

belirtilmeden yapilan talepler de kabul edilebilecektir.

4. KULLANIM iSPATINA iLiSKiN DELILLERIN NiTELiGi VE
SUNUMU

SMK’nin Uygulanmasina Dair Yonetmeligin 29 uncu maddesine uygun olarak basvuru sahibi
tarafindan talepte bulunulmas: halinde Kurum, itiraza konu basvurunun basvuru veya riighan
tarihinden onceki bes yillik siire icinde itiraz gerekgesi markasinin itirazina dayanak gosterdigi
mal veya hizmetler bakimindan Tiirkiye’de ciddi bigimde kullanmakta olduguna ya da
kullanmamaya dair hakli sebepleri olduguna iliskin delil sunmast igin itiraz sahibine bir ayhk

siire verir. Kurum tarafindan talep edilenler hari¢ olmak tizere, 29 uncu madde kapsaminda
6
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verilen sirelerin sona ermesinden sonra delil sunulamaz, sunulan deliller Kurum tarafindan

dikkate alinmaz.

Sunulacak deliller, taraflarin baska bir bilgiye ihtiya¢ duymaksizin degerlendirme yapabilmesine
ve goriis olusturabilmesine imkan verecek sekilde agik, anlasilir ve giivenilir nitelikte olmalidr.
Itiraz sahibi tarafindan sunulan delill erin itiraza konu markanin tescilli oldugu mal veya
hizmetler bakimindan kullanimin niteligi, yeri, zamani, kapsami ve markanin kullanim sekli

hususlarina dair yeterli bilgiyi icermesi gerekir.

Delillerin, asagida belirtilen esaslara uygun sekilde M134 kodlu Kullanim ispati1 Delil Formu

kullanilarak sunulmas: gerekmektedir. itiraz sahibi, SMK’mn Uygulanmasina Dair Yoénetmeligin
29 uncu maddesinin 6 nci fikrast uyarinca kullanim ispatina iliskin delilleri itiraz asamasinda

resen sunabilecektir. S6z konusu hiikiim kapsami nda sunulacak delillerde de

M134 kodlu Kullanim Ispat1 Delil Formu’nun kullaniimas: gerekmektedir.

e Deliller tiirlerine gore tasniflenerek ve numaralandirilarak liste halinde sunulmalidir.

e Sunulacak her bir belgenin en dstinde ilgili oldugu markamin tescil numaras: yer
almalidir.

e Sunulacak delillerin 100 sayfayr asmamasi tavsiye edilmektedir. Yazili olarak
sunulamayacak sesli/gorsel igerikli delillerin manyetik, optik veya benzeri kayit
tasiyicilar vasitasiyla sunulmasi gerekmektedir.

e Sunulacak delillerin sayfa numaralar1 ve toplam sayfa sayis: belirtilmelidir.

e Belgeler ve ekleri A4 formatinda taranmalidir.

e Sunulacak bilgi ve belgeler ciltli veya zimbal1 olarak gonderilmemelidir.

e Deliller; ambalaj, etiket, fiyat listesi, katalog, fatura, fotograf ve gazete ilam gibi
her tiirlii destekleyici dokiimani igerebilir. Bu durumda, dokiimanlar igerisinde yer
alan ve itiraza konu markanin kullanimini kanitlayan kissmlarin isaretlenmek suretiyle
acikga gosterilmesi gerekir.

e Delil olarak iriin numunelerinin incelenmesinin talep edilmesi halinde s6z konusu
rinlerin numuneleri yerine, renk ozellikleri de dahil olmak tzere ayrintili sekilde

cekilmis ve yeterli ¢oziinirliige sahip fotograflari sunulur.


https://webim.turkpatent.gov.tr/file/bac0bc1e-8d03-4f58-a25a-3b9bbece827b?download
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Delillerin siiresinde, sirasiyla ve diizenli sunulmasi sorumlulugu taraflara aittir. Niteligi, icerigi ve
itiraz konusu marka ile baglantisi acik¢a anlasilmayan, okunakh olmayan, diizenli sekilde
tasnif edilmeyen, liste halinde sunulmayan ve iddialarla iliskilendirilmemis deliller hakkinda
s6z konusu eksikliklerin giderilmesi igin, itiraz kapsamim genisletmemesi sartiyla
Yonetmeligin 30 uncu maddesinin 5 inci fikrasi uyarinca Kurum tarafindan bir ayhk siire
verilir. Bu siire iginde eksikliklerin giderilmemesi halinde s6z konusu deliller itiraz

incelemesinde dikkate alinmaz.

Delillerin sunumu igin M134 kodlu Kullanim Ispat1 Delil Formu kullamlmahdir. Formda ilgili

alana delil listesinin yazilmasi hem delillerin sunumu igin hem de degerlendirmenin saglikl

yapilabilmesi i¢in 6nem arz etmektedir.

e

it pATENT

M134 KULLANIM ISPATI
DELIL FORMU

(4) KULLANIM [SPATINA ILISKIN DELILLER

Kullanim fspati Sunulan Tescll

2001 939935

2001 559598

NOT 1: Kullanim Ispatins Igkin dellllerin, €765 Sayih Sinal MUlkiyst K. ! Dak

Y 0
Aks! halde igaril ve gl oldufu marka Hle baglantiar Xurulamayan

uygun o g
beigetsr Incelemeys tabl tutuimayacakti.

NOT 2: Tablo, kiavyedeki L’ “tab” augmesi lle ya da sa§ tikisysp ysnl satir ekls komutu fie yen! satwlar
olugturmsktadir

Delll Listasl:

1) Faturslar 200X-20XX (EK: 1, ... 8ayta)

2) Katalop, Flyat Listesl ve Urun Kodlan 200X-20XX (EX: 2, ... sayfa)

(Varsa yer atan Grdn )
Ortn, Ambala] ve Tebela Orneklers 200X-20XX (EK: 5, ... sayfa) Deliller tiirlerine gore tasniflenmeli,
bu tasnife uygun sekilde listelenmeli
ve sunulmalidir.

3|

(Mgl veya hizmetin sunumung Higkin A4 boyutunda taranmig ambsla) ve tabela goreatierl.)

4) Rekiam, Tanitim ve Promosyon 200X-20XX (EX: 4, ... sayfa)

a) Rekiam gdreelier] ve videolan, buniara lligkin faturalar Deli"el’in yer aldlil ek'er sayfa
s
b) Tanifim, promaosyon gorasiierl ve videolan, buniara ligkin faturalar numaralal‘l ve kapsadlklafl y"lar
belirtilmelidir.

¢) Fuar katimina Higkin defilier

d) Pazar aragtirmasi, kamuoyu aragtirmast

5) Ticarl Faaltyate gkin Bliglier (EK: 5, ... sayta)

§) Beyaniar ve Difjer (Ek: §, ... sayfa)
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4.1 Faturalar

Faturalar, resmi evrak olmalari, dogrudan ticari faaliyeti isaret etmeleri, iizerinde yer alan tarih,
mal veya hizmet ve bunlara iliskin tutarlari icermeleri nedeniyle kullanim ispatinda sunulacak

gtcli delillerdendir.
Kullanim ispat1 amaciyla sunulacak faturalar;

e llgili markanin Tiirkiye icerisindeki kullanimini ve kullanimi ispat edilen marka ile
iliskilendirilebilir bilgileri icermeli,

e Tarih bilgileri okunur nitelikte olmali,

e lgili zaman araligini kapsayacak, diizenli ve Kesintisiz ticari etki doguracak sekilde

olmasi ve mal/hizmet niteligine uygun tutarlar1 kapsamasi gerekmektedir.

Eger faturada birden fazla markaya ya da mal/hizmete iligskin bilgiler yer aliyor ise, ilgili marka

ve mal/hizmet isaretlenmek suretiyle acgik¢a gosterilmelidir.

Faturalarda yer alan ancak dogrudan hangi emtiaya ait oldugu anlasilamayan ibareler igin

aciklayici bilgiler sunulmasi gerekmektedir.

Her delilin Gzerinde ilgili markanin tescil
numarasi yer almah

. Tarih bilgisi yer almali.

ligili marka ve emtialar isaretienmell, toplam
tutar bu bilgilere gore belirtilmeli.




4.2 Katalog, Fiyat Listesi ve Uriin Kodlar:

Tek baglarina markanin ticari hayata konu olup olmadigini ya da hangi emtialar i¢in kullamldigin:
kesin olarak ispat etmemekle birlikte, sunulan faturalar1 agiklayici ve destekleyici bilgilerdir.
Bu yoniiyle katalog, fiyat listesi ve iriin kodu agiklamalari; markasal kullammi ve bu
kullanmimin hangi emtiaya dair oldugunu agiklayan yardimc: delillerdir. Ozellikle tarih bilgisine

sahip kataloglar ve iriin listeleri kullanimin ispatin1 kuvvetlendirecektir.

Eger faturalarda yer alan emtialar iriin kodlart ile belirtilmis ise, bu trin kodlarimin hangi
emtialar i¢in oldugunu agiklayan ek bilgilerin mutlaka sunulmas: gerekmektedir. Ilgili ek
sunulurken agiklama yapilacak faturaya sayfa numarasi ve tarihi belirtilerek atif yapilmalidir.
Aksi durumda inceleme esnasinda herhangi bir emtia ile iligskilendirilemeyen faturalarin kanit

vasfi kazanmasi miimkiin olmayacaktir.

4.3 Uriin, Ambalaj ve Tabela Ornekleri (Mal veya hizmetin sunumuna iliskin A4

boyutunda taranmis ambalaj ve tabela gorselleri)

Uriin ve ambalaj gorselleri ile hizmetlerin sunumuna ve mal/hizmetin satis yerine iliskin fiziki
ortam ve tabela gibi gorseller kullamimin ispatina iligkin sunulacak deliller igerisinde 6nemli
bir yer tutmaktadir. Paketlenmis ve dagitima hazirlanmis ya da reyonda bulunan iriinlerin veya
tabelanin tarih bilgisini icerecek gorseller markanin kullanimina iliskin delil olarak kabul

edilebilecektir.

Uriin ambalajlarinin zaman icerisinde yenilenmesi piyasada siklikla karsilasilan bir durumdur.
Ambalajlarin zaman igerisindeki degisimini de gosterecek sekilde gorseller sunulmast markanin

kullanimini ispatlamak agisindan 6nemlidir.

Gorsel delillerin fotograflama yontemiyle yapilmasi hem sunum hem de inceleme kolaylig:

saglayacaktir.
4.4 Reklam, Tamtim, Promosyon, Pazar Arastirmasi, Kamuoyu arastirmasi

Reklam, tanitim ve promosyon c¢alismalari ve bu calismalara iliskin harcamalar; kullanim ispati
sunulan markaya yapilan yatirimin bir gostergesidir.
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4.4.1 Reklam gorselleri ve videolar, bunlara iliskin faturalar

Reklam faaliyetleri markasal kullanimin énemli bir gostergesidir. Bu nedenle kullanim ispatina
konu markay: tasiyan mal veya hizmete iliskin reklam gorselleri ve videolar: ile bu faaliyetlere
iliskin faturalar kullanim ispatina iliskin sunulacak deliller igerisinde 6nemli yer tutmaktadir.
Reklamlara iliskin gorsellerin, videolarin veya ses belgelerinin kayit tasiyicilara kaydedilerek

sunulmasi ve delil listesinde belirtilmesi markanin kullanimint ispatlamak agisindan énemlidir.

4.4.2 Tanmitim ve promosyon iiriinleri gorselleri veya videolar: ve bunlara iliskin

faturalar

Tanittm ve promosyona iliskin gorsellerin (tamtim ve promosyon amagl hazirlanmis anahtarlik,
takvim, ajanda vb. esantiyon driinlerin gorselleri), videolarin veya ses belgelerinin kayit
tasiyicilara kaydedilerek sunulmasi ve delil listesinde belirtilmesi gerekmektedir. Bununla
birlikte tamtim ve promosyon harcamalarina iliskin faturalarin da sunulmasi 6nemle tavsiye

edilmektedir.
4.4.3 Fuar kattlimina iliskin deliller

Fuar katilimina iliskin gorseller, katilim belgeleri, fuar harcamalarina iliskin faturalar da

kullanima iliskin delil olarak kabul edilebilir.

4.4.4 Pazar arastirmasi, kamuoyu arastirmasi

Markanin tizerinde kullamldigi mal ve/veya hizmetin piyasadaki yayginhgi, pazar payr ve
markanin bilinirligine iliskin yapilmis kamuoyu veya pazar arastirmalart kullanim ispatina iliskin

dikkate alinacak delillerdendir.

4.5 Ticari Faaliyete iliskin Bilgiler

Bu kapsamda sunulacak bilgi ve belgelerin marka sahibi firmadan ziyade kullamm ispatina
konu marka ile baglantisinin kurulmasi gerekmektedir. Bu dogrultuda markali mal veya hizmetin
cirosu, kari, yurt capinda ve yurt disinda sahip oldugu dagitm kanallari: subeleri, bayilikleri,
servis agi, ihrag miktarlar, piyasasina hakimiyeti vb. bilgileri igerecek deliller markanmn

kullanimini ispatlamak agisindan onemlidir.
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Markay: tasityan mal veya hizmete iliskin alinmis belgeler, 6diiller (TSE, TSEK, 1SO vb. kalite
belgeleri, kalite odiilii, ¢evre odiilii, mavi bayrak vs.) destekleyici nitelikte deliller olarak kabul

edilecektir.

Internet iizerinden satis yapiimasi halinde marka ve mal/hizmet baglantissnin acik sekilde
kuruldugu ilgili web sitesinin gorselleri de delil olarak kabul edilecektir. Bununla birlikte
markanin alan adi olarak tescil edilmesi halinde ilgili internet sitelerine iliskin gorseller ve bu

sitenin kullantmini gosteren istatistiki veriler de destekleyici delil olarak degerlendirilecektir.
4.6 Beyanlar ve Diger

Bagimsiz kaynaklardan (6rnegin uzmanlardan, tedarikcilerden veya miisterilerden) elde edilen
(anketler, arastirmalar, gozlemler gibi) beyanlar sadece deliller hakkindaki ag¢iklamalar
icermelidir. Detayli ve somut ifadeler iceren beyanlar, genel ve soyut ifadeler iceren beyanlardan

daha 6nemlidir.

Yukarida yer alan biitiin durumlarin disinda kalan bilgi ve belgeler bu kissmda belirtilmelidir.

5. KULLANIMIN iSPATINA iLiSKiN SUNULACAK DELILLER
BAKIMINDAN DiKKAT EDILMESI GEREKEN HUSUSLAR

SMK’nin Uygulanmasina Dair Yo6netmeligin 30 uncu maddesinin birinci fikrast uyarinca, 29
uncu madde kapsaminda sunulan deliller, taraflarin baska bir bilgiye ihtiyag duymaksizin
degerlendirme yapabilmesine ve goriis olusturabilmesine imkan verecek sekilde agik, anlasilir
ve giivenilir nitelikte olmahdir. Itiraz sahibi tarafindan sunulan delillerin itiraza konu markanin
tescilli oldugu mal veya hizmetler bakimindan kullanimin niteligi, yeri, zamam, kapsami ve

markanin kullanim sekli hususlarina dair yeterli bilgiyi igermesi gerekir.

Markanin kullanildigini ispatlamak tizere sunulacak delillerin, markanin yurt iginde, marka
sahibi ya da onun izniyle tgiinci Kisiler tarafindan, temel islevine uygun olarak, ayirt edici
karakterini degistirmeyecek sekilde ve ciddi (gercek) bi¢cimde kullanildigim gostermesi

gerekmektedir.
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5.1 Markanin Sahibi ya da Onun izniyle Uciincii Kisiler Tarafindan Kullaniimasi

Markanin bizzat marka sahibi tarafindan veya onun marka hakk: tizerindeki tasarruf yetkisine
dayanarak verdigi hak ve yetkiye istinaden tigtinci kisi tarafindan kullanilmas: gerekir. Temel
kural, markanin marka sahibi tarafindan kullanilmas: olmasina ragmen, SMK’nmin 9/3 maddesi
uyarinca, marka sahibinin izniyle markanin kullanim hakkinin tgiincii kisilere devredilmesi ve

bu yolla kullanim sartinin yerine getirilmesi imkan: taninmastir.

SMK 9/3 maddesi kapsamindaki kullanim izninin, markanin {giincii Kisi tarafindan
kullamlmaya baslanmadan 6nce agikga verilmesi gerekir. Kullanmaya sonradan icazet verilmesi
mimkiin degildir. Bu anlamda sunulacak bilgi belgelerde markasal kullanim izninin ve/veya

ortaklik yapilarina iliskin tarihler acik ve belirgin olmalidir.

Markanin tgiinci kisi tarafindan kullanilmasi hallerinden en yaygini, bir lisans sézlesmesinin
varligi halinde mimkiin olmaktadir. Lisans sozlesmelerinde marka sahibinin izni ile markay:
kullanan kisiler lisans ve alt lisans sahipleridir. Lisans sozlesmesinin yani sira, franchising
sozlesmesi ya da merchandising sozlesmesine dayanarak markay: kullanan tgiinci kisi de marka

sahibinin izni ile hareket etmis olmaktadir.

SMK’nin 9/3 maddesi kapsaminda verilecek iznin, hukuken gegerli olmas: kosuluyla lisans
sozlesmesi gibi belirli bir s6zlesme ile gergeklesmesi zorunlu degildir. Bu duruma ornek ise,
bir gruba dahil sirketlerden birisinin sahip oldugu markanin gruba dahil diger bir sirket tarafindan
kullanilmasi durumudur. Bu durumda bir sirketin ekonomik olarak kontrol altinda tuttugu ya
da iliski i¢inde? oldugu diger bir sirketin markay: kullanmasi durumunda markanin sahibi olan
cati sirket bakimindan markayr kullanma zorunlulugunun yerine getirildigi varsayilacaktir.
(judgment of 30/01/2015, T-278/13, now, EU:T:2015:57, § 38). Ancak yine de sirketler

arasindaki s6z konusu ekonomik iliskinin ilgili bilgi ve belgelerle ispatlanmasi beklenecektir.

Ote yandan, markasal kullantminin, marka sahibi gercek Kisinin ortag: veya hakimiyetinde olan
bir sirket tarafindan gergeklestirildigi durumlarda, gergek Kisi ile ortagi/hakimiyeti altinda oldugu
sirket arasindaki markasal kullanima iliskin iznin, yazili veya sozli bir s6zlesme kapsaminda
olmasi mimkiindiir. Ancak, gercek Kisinin sirket ortakliginin ilgili bilgi ve belgelerle
ispatlanmas gerekir. (Istanbul 1.FSHHM Karar N0:2015/251, 2006/52317, Linex).

2 Tirkiye’de ilgili mevzuat uyarinca, ekonomik olarak kontrol altinda tutulan veya iliskili olunan sirketler, genel
olarak holding yapilanmalari, istirakler (%10-%50 ortaklik yapisinda), bagh ortakliklar (%50 ve (izeri ortaklik
yapisinda) veya sirketler toplulugu seklinde olmaktadir.
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Markasal kullantmin tgiincii Kisilerce yapilmasina iliskin diger bir 6rnek ise distribitorlik
anlasmalarina iliskindir. Bu anlamda, marka sahibi tarafindan iiretilen riinlerin ya da sunulan
hizmetlerin daha sonra distribiitorler tarafindan toptan veya perakende olarak piyasaya siiriildiigii
veya sunuldugu durumlarda marka kullanimi, marka sahibi tarafindan kullanim olarak kabul
edilecektir. (judgments of 17/02/2011, T-324/09, Friboi, EU:T:2011:47, § 32; 16/11/2011, T-
308/06, Buffalo Milke, EU:T:2011:675, § 73). Markasal kullammin kapsamini belirlemek
adina, distribttorlik soézlesmesinin igeriginde soézlesmenin hangi markali triin ve hizmetleri

kapsadigina iligkin veri aranr.

Markanin, yukarida sayilan haller disinda ticiinci kisi tarafindan kullanilmas: durumunda, taraflar
arasinda markasal kullamm izninin dayandigi durumun somut bilgi ve belgelerle ispatlanmasi

gerekmektedir.

Bu ve benzeri araglar ile marka sahibi marka hakkinin kullantmini baskasina devredebilecegi
gibi, markay:1 kullanma hakkini veren bir ayni hakka dayanarak tigiincii kisi tarafindan markasinin

kullanilmasim saglayabilir.

Tescilli markanin devir alinmasi durumunda, devredenin devirden onceki ve kullantmin
ispatlanmas: talep edilen 5 yilik siire igerisindeki kullammlar: da kullamim olarak kabul
edilecektir. Bununla birlikte devir iglemi, devredenin 6nceki kullaniminin olmadigi durumlarda

devralan agisindan kullanimin ispatindan kaginmak i¢in hakl: sebep olusturmayacaktir.

5.2 Markayr Temel Islevine Uygun Olarak Kullanma

Markanin, bir isletmenin mal veya hizmetlerini diger bir isletmenin mal veya hizmetlerinden
ayirmaya yarayacak sekilde kullamlmasi sarttir. Markanin hedef aldigi cevre nezdinde, tescil

edildigi mal veya hizmet bakimindan ayirt edilmesini saglayabilmesi 6nem tasir.
Kural olarak, markanin malin kendisinin veya ambalajinin iizerine konulmas: halinde, isleve

uygun kullammin gergeklestigi kabul edilir. 6769 sayili SMK’da bu konuda bir zorunluluk

bulunmamakla birlikte alicilarin  zihninde marka ile tescilin kapsamindaki mal/hizmet
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arasinda baglihik yaratmaya yonelik kullanimlar 9 uncu madde kapsaminda kullanim olarak
kabul edilebilecektir. Nitekim kimi zaman marka ile mal/hizmet arasinda fiziksel baglant:
kurulamayabilir. Bu gibi durumlarda, markanin tescil edildigi mal ya da hizmetle baglanti
kurulabilecek sekilde kataloglarda, reklamlarda ve isletmenin evrakinda kullamilmasi yeterli

olacaktir.

Markanin temel islevine uygun kullanimi bakimindan karsimiza ¢ikan diger bir konu ise, markayi
olusturan isaret veya sozciigiin aym zamanda ticaret unvani veya isletme adi olarak kullanildig:
durumlardir. Bilindigi tizere, ticaret unvam ve isletme adimn kullamlmasindaki amag, ticari
isletmenin kimligini ortaya koyarak dogrudan isletmeyi tanitmak ve benzer isletmelerden ayirt
edilmesini saglamak iken, marka kullanimindaki amag¢ mal veya hizmetlerin ayirt edilmesini
saglamaktur. Bu noktada, markamn, sadece ticaret unvam veya isletme adi olarak

kullanmilmasinin dogrudan markasal kullanim olarak degerlendirilmemesi gerekir.

Sonug olarak, markanin tescilli olan mal veya hizmetlerde dogrudan kullanilmas: gerekmektedir.
Bu baglantinin kurulamadig: hallerde ise, ilgili cevrenin isareti marka olarak algilayabilecegi ve
diger benzer mal veya hizmetlerden ayirt edebilecegi tiirdeki kullanimlari n var olup olmadig

degerlendirilecektir.

5.3 Tescilli Markanmin Ayirt Edici Karakteri Degismeyecek Sekilde Kullanim

556 sayili KHK’nin 14 {incii maddesinde oldugu gibi SMK’nin 9 uncu maddesinde de “markan:n
ayirt edici karakterinin degistirilmeden farkl: unsurlarla kullani/mas:” markasal kullanim

olarak kabul edilmistir.

Buna gore, markanin esas itibariyle tescil edildigi sekilde kullamlmasi gerekmekle birlikte,
ayirt edici karakterini degistirmeden farkli unsurlarla kullamlmas: da isaretin kullanimi igin
yeterli sayilmaktadir. Mevzuatta yapilan bu tammlama ile amaglanan, tescilli isaret iizerinde
markanin esas unsurlarina zarar vermeden ticari hayatin dinamikleri ile bagdasir, o6zellikle
markanin modernize edilmesi gibi ihtiyaglar sonucu isarette degisiklikler yapilsa da kullanimin

var oldugunu vurgulamaktir.
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Buna gore, markayr olusturan karakterlerde yapilacak bazi ekleme veya ¢ikarmalar ya da basit
bir motifin degistirilmesi, kii¢iik harfle yazilan bir markanin biiyiik harfle yazilmasi, isarete
mali veya hizmeti tanimlayici bazi ibarelerin eklenmesi, tescil edildigi renk disinda baska bir
renk ile kullanilmasi gibi markamn ayirt edicilik vasfini ¢ogu zaman etkilemeyecek kullanim
hallerinde, markanin tescil edildigi sekilde kullanildigi kabul edilecektir. Markanin ayirt edici
karakterinin hangi durumlarda degisecegine iliskin genel bir kural koymak oldukga zordur. Bu
noktada, tiiketici nezdinde markanin halen ayni idrini ve isletmeyi gosterir olmas: bir kriter

olarak belirlenebilir.

Yukarida agiklanan hususlar g6z 6niinde bulundurularak asagida isaretin tescilli hali ile kullanilan
hali kiyaslanarak markasal kullammin varligi irdelenmistir. Ancak unutulmamalidir Ki,
markanin tescilli hali ile kullamm halinin ne derece ortiistiigii, ayirt edici unsurun ne oldugu,
ticari hayatin gerekleri ve ilgili tiiketici kesimi gibi degiskenler ile bir bitin olarak
degerlendirilir. Bu sebeple markasal kullanim kararinda, her ne kadar genel hatlar: ¢izilmeye

calisilsa da somut olaya gore degerlendirme yapilmas: gerekmektedir.

5.3.1 Markamn Ayirt Edici Karakterini Degistirmeyen Kullanimlar

A) Tescilli Markamn Kabul Edilebilir Eklemeler ile Kullamlmasi

e Marka sahibine ait birden fazla markanin es zamanl kullamm (¢at1 marka ve alt

markanin birlikte kullanimi)

Kullamm Kabul

Edilebilir mi?

Tescilli Marka Kullanim

Samsung

CALAXYET CALASVET o
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Degerlendirme

ftiraz sahibinin tescilli bir markasim cati markas: ile birlikte kullandigi durumlarda markanin

ayirt edici karakterinin degismedigi ve her iki markanin da kullammminin gergeklestigi kabul

edilir.

e Tescilli markanmn serisi izlenimi yaratacak eklemeler ile birlikte kullanim

Kullammm Kabul Edilebilir

Tescilli Marka Kullamim )
mi?
AINHOA BIO
AINHOA AINHOA SPA WORLD EVET

AINHOA CHOCOLATE

Degerlendirme

“bio”, “spa world”, “chocolate” ibareleri ilgili mallarin niteligine atif yapan ayirt edici niteligi

disiik ibareler oldugu i¢in s6z konusu eklemeler markanin ayirt edici karakterini degistirmez.

(Avrupa Birligi Adalet Divan1 Genel Mahkemesinin T-426/13 sayili karari)

Kullamm Kabul Edilebilir

Tescilli Marka Kullamm )
mi?
ELISIO15M
ELISIO15H
ELISIO EVET
ELISIO-27H

Degerlendirme

“elisio” ibareli tescilli markanin “15M”, “15H” ve “21H” unsurlariyla birlikte seri marka

izlenimi yaratacak sekilde kullanimi markanin ayirt edici karakterini degistirmez.
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Kullamm Kabul Edilebilir

Tescilli Marka Kullanim )
mi?
MARLEY RARLEY EVET

COFFEE

\5¢*J‘¥V

COFFEE

- :\

Degerlendirme

Markaya ilave edilen sekil unsuru veya “one love” ibaresi markanin ayirt edici karakterini

degistirmemistir. “Marley Coffee” markasinin “One Love” serisi olarak kullanimi, “Marley

Coffee” markasinin kullantminin ispatlandigi gergegini degistirmez.

e Markaya baskin olmayan yardimci kelime unsurlarinin eklenmesi

Tescilli Marka

Kullanim

Kullamm Kabul

Edilebilir mi?

COLORIS

COLORIS

Global Coloring Concept

EVET

Degerlendirme

Genel Mahkeme, markaya ilave edilen ve markanin ayirt edici unsuru “Coloris” ibaresinin

altinda tali unsur olarak konumlanan “global coloring concept” ibaresinin markamn ayirt edici

18




karakterini degistirmedigine karar vermistir. (T-353/07)

e Markaya ayirt edici olmayan veya tammlayici yardimci kelime unsurlarinin

eklenmesi
. Kullamim Kabul Edilebilir
Tescilli Marka Kullamm ]
mi?
XYZ XYZ GROUP EVET
S— o < 1
& ¢ v
SILVER ILVER EVET

e Markaya ayirt edici sekil unsurlarimn eklenmesi

Kullanom Kabul
Tescilli Marka Kullammm o .
Edilebilir mi?
soer | ENCHIER §2
Oy
SEMBELLA R — EVET
sembella
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e Sekil markasina kelime unsuru eklenmesi

Tescilli Marka Kullanim Kullamm Kabul Edilebilir mi?
(¢ X
- " X-SOCKS®
e Markaya yapilan diger eklemeler
Tescilli Marka Kullanim Kullamm Kabul Edilebilir mi?

PELASPAN PAC

PELASPAN-PAC

EVET

Tentation

Tentations

EVET

B) Tescilli Markadan Bazi Unsurlarin Cikarilmasi

e Markadan ayirt edici olmayan veya tammlayici olan kelime unsurunun ¢ikarilmasi

Tescilli Marka

Kullanim

Kullanom Kabul Edilebilir mi?

ot GarantiBank

ot Garanti

EVET
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e Markadan sekil unsurunun g¢ikarilmasi

Kullamm Kabul Edilebilir
Tescilli Marka Kullamm "
Iy

Aperitivos
fla 9}.’ FLAPER EVET

%
evaGRrRouUP

EVA EVET

Degerlendirme

Tescilli markadan “GROUP” ibaresinin ve sekil unsurunun ¢ikarilmas: markanin ayirt edici

karakterini degistirmemistir.

e Markadan onemsiz eklerin veya karakterlerin ¢ikarilmasi

Kullamm Kabul Edilebilir
Tescilli Marka Kullanim
mi?
——— VIVENTY EVET
BY BERND BERGER i |
Degerlendirme
Ingilizcede «...tarafindan”, «...-a(e) ait” anlamlarina gelen “by” kelimesi Tiirkiye ve diinyada

ticaret alaninda yaygin olarak kullamilan bir 6nektir. Bu anlam ve kullamm g6z 6niinde
bulunduruldugunda, “by” ekinin ¢ikarilmasi, birlikte kullanildig: ibarelerin niteligini ve
ortalama tiiketici tizerinde yarattigi algiy: etkilemediginden, markamin ayirt edici karakterini

degistirmemistir.
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. Kullamm Kabul Edilebilir
Tescilli Marka Kullanim _7
mi’~

CASTILLO DE PERELADA | CASTILLO PERELADA EVET

Degerlendirme

Ispanyolca iyelik eki anlamina gelen “de” ekinin markadan cikarilmas, birlikte kullanildig:
ibarelerin niteligini ve ortalama tiiketici tizerinde yarattigi algiyi etkilemediginden, markanin

ayirt edici karakterini degistirmemistir.

Tescilli Marka Kullanim Kullamm Kabul Edilebilir mi?

THE BLUE MARIN BLUE MARIN EVET

Degerlendirme

Yukarida yer alan érneklerde oldugu gibi ticaret hayatinda yaygin olarak kullamilan Ingilizce
“the” ekinin markadan ¢ikarilmasi, birlikte kullamldig: ibarelerin niteligini ve ortalama tiiketici

uzerinde yarattigi algiyr etkilemediginden, markanin ayirt edici karakterini degistirmemistir.

Tescilli Marka Kullanim Kullamm Kabul Edilebilir mi?

EVET

FOL'EPI

Degerlendirme

Tescilli markadan apostrofun ¢ikarilmasi, yaz stilinin, tertip tarzinin ve renk unsurlarinin

markaya eklenmesi markanin ayirt edici karakterini degistirmemistir.
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C) Tescilli Markada Kabul Edilebilir Diger Degisiklikler

Tescilli markada yapilan biyiik-kiigtik harf degisiklikleri, yazi stilindeki degisiklikler, markanin
renginde yapilan degisiklikler ve markada yer alan unsurlarin ebatlarinda yapilan degisikliklerin

kural olarak markanin ayirt edici karakterini degistirmedigi kabul edilir.

Kullamm Kabul
Tescilli Marka Kullanim Edilebil "
ilebilir mi~
MILENARIO EVET
EVET
THE ECONOMIST EconomiSt
EVET
Melissa & Doug EVET
'm,eﬂ,bssa/ ¢ Doug.
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5.3.2 Markanmn Ayirt Edici Karakterini Degistiren Kullamimlar

A) Tescilli Markaya Markanin Ayirt Edici Karakterini Degistiren Eklemeler

Yapilmasi

Tescilli Marka

Kullanim

Kullamm Kabul Edilebilir mi?

Captain

Captain Birds Eye

HAYIR

YILDIZ

AYYILDIZ

HAYIR

Degerlendirme

Tescilli markaya eklenen ayirt edici ibareler markanin biitiinsel algisini degistirdigi icin
markanin ayirt edici karakteri degismistir.

B) Tescilli Markadan Bazi Unsurlarin Cikanlarak Kullanilmasi

Tescilli Marka

Kullanim

Kullamm Kabul

Edilebilir mi?

TONY HAWK

HAWK

HAYIR
m

ANADOLU CIFTLIK

CIFTLIK

HAYIR

Degerlendirme

Tescilli markadan ayirt edici ibarelerin ¢ikarilmasi markanin ayirt edici karakterini

degistirmistir. Tescilli markann ayirt edici niteligi disiik ibarelerden olusmasi durumunda,

ibarelerden birinin markadan c¢ikarilmasinin markamin ayirt edici karakteri tizerinde daha gok

etki dogurdugu kabul edilir.
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C) Tescilli Markamn Ayirt Edici Karakterini Degistiren Diger Degisiklikler

o Kullamm Kabul
Tescilli Marka Kullanim
Edilebilir mi?
REDKIT
RED KID D)
% HAYIR
D’MEX DIMEKS HAYIR

Degerlendirme

Tescilli markada yer alan ayirt edici kelimelerin degistirilerek kullaniimasi markanin ayirt edici

karakterini degistirir.

5.4 Markanmm Ciddi Bicimde Kullamlmasi ve Kullanimin Kapsam

SMK’nin 19 uncu maddesinin ikinci fikrasinda kullanim ispati amaciyla sunulacak delillerin
markamn Tiirkiye’de ciddi bicimde® kullamlmakta oldugunu gostermesine vurgu yapilmustir.
Mevzuatimiza “ciddi kullanim” olarak tasinan terim AB mevzuatinda “genuine use (gercek

kullanim)” olarak ifade edilmektedir®.

3 “Markanin kullanilmasi” baslikli 9. Maddenin ilk fikrasi ile “iptal halleri ve iptal talebi” baslikli 26. Maddesinin

4. fikrasinda da ciddi kullanimdan bahsedilmektedir.

4 Ciddi kullanim kavramini ic hukuk sistemlerinde diizenlemek isteyen her iilkenin birbirinden farkli anlamlara
gelebilen kelimeler kullandigi gérilmektedir. Soyle ki, ciddi kullanim kavrami, 89/104 sayili Direktif'in 10.
maddesinin ingilizce metninde “genuine use”(gercek kullanim) seklinde yer alirken, Fransizca metninde “usage
sérieux”(ciddi kullanim), italyanca metninde “uso effettivo”(fiili kullanim) olarak ifade edilmistir.
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Marka mevzuatinda “ciddi bigimde kullanma” kavramina iliskin agik bir diizenleme yer
almamasina ragmen, soz konusu kavramla; markadan islevlerine uygun bir tarzda yarar elde
edecek, yani tizerinde kullanildigr malin veya hizmetin piyasada taninmasini ve diger isletmelerin
mal veya hizmetlerinden ayrilmasini saglayacak sekilde ve yogunlukta piyasada veya piyasaya

hitap eden, piyasay: etkileyen yerlerde kullanilmas: kastedilmektedir.

Bu anlamda, marka tarafindan saglanan haklarin elde tutulmasi amaciyla markanin sembolik
(gostermelik) kullanima konu edilmesi ciddi kullanim olarak degerlendirilmeyecektir.
Dolayisiyla ciddi kullamim kriteri, sembolik kullanmaya iliskin hareketlerle marka hakkinin
haksiz bigimde devamim ve rekabet agisindan isletmelerin hareketlerini kisitlayici tavirlar
engellemektedir. Bu noktada, marka sahibinden beklenen davranis, siiphe yaratmayacak bi¢imde,

diizenli ve kurallara uygun ve miimkiinse siireklilik arz eden bir kullanim da bulunmasidir.

Ciddi kullanim kavram: hem &zel hem de genel kriterler icermekte oldugundan her somut olay
icin ayr1 ayr ele alinarak degerlendirilmesi gerekmektedir. Bu degerlendirmenin yapilabilmesi
icin ozellikle markanmin tescilli oldugu mal veya hizmetin tiirii, satis miktari, markanin
temel islevine uygun olarak kullamhp kullaniimadigy, ilgili mal veya hizmetler
bakimindan pazar payr yaratthp yaratilmadigi, hitap ettigi miisteri cevresi, isletme
bityiikligii gibi kriterler bakimindan ayri ayr1 degerlendirilmeli ve biitiin bu Kkriterler 1s1ginda

ciddi kullanimin olusup olusmadig: incelenmelidir.

Ciddi kullammdan ne anlasilmasi gerektigi, AB Adalet Divani’nin “Minimax” markasina iliskin

kararinda (Minimax karari; C-40/01) ayrintili olarak ifade edilmistir. Buna gore;

e Markanin ciddi kullanimi, markanin fiilen kullanimini gerektirmektedir. Dolayisiyla, tek
amaci markadan kaynaklanan haklar: siirdiirmek olan simgesel kullamim (token use) ciddi

kullanim olarak kabul edilemez.

e Bir markanin ciddi kullanimi, markanin esas islevine, yani tescile konu mallarin veya

hizmetlerin kaynagini ayirt etme islevine uygun bigimde gerceklestirilmelidir.
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Ciddi kullamim, kullanimi gerceklestiren isletmenin kendi igindeki kullanimi degil,
markanin kapsaminda yer alan mallarin veya hizmetlerin piyasadaki kullanimini (ticari

etki olusturacak kullammi) gerektirir.

Ciddi kullamm halihazirda piyasaya siiriilmiis veya piyasaya siiriilmek iizere olan ve
bunun i¢in reklam kampanyalar1 hazirlanarak misterilere ulastirnlmis mallara veya

hizmetlere iliskin olmalidir.

Bir markanin kullantminmin ciddi kullamm olup olmadigi degerlendirilirken, markanin
ticari kullantmini olusturan tiim faktorler ve durumlar dikkate alinmalidir. (Markanin
ticari kiymetinin gercek olup olmadigi, 6zellikle bu kullanimin ilgili ticari sektoérde
mallar ve hizmetler i¢in pazar olusturma veya pazar pay: yaratma etkileri saglayabilecek

kullanim olarak goriiliip goriilemeyecegi, vb.)

Inceleme konusu vakamn kendi sartlari, digerlerinin yan1 sira, incelenen mallarin ve
hizmetlerin niteligine, ilgili piyasamn o6zelliklerine, markamn kullanim sikligina ve

olgtisiine onem verilmesini gerektirebilir.

Kullanamin ciddi kullamim olarak kabul edilebilmesi icin kullantm miktarinin her zaman
yiiksek olmasi gerekmez, bu husus ilgili piyasanin, inceleme konusu mallarin ve

hizmetlerin 6zelliklerine baglidr.

Bu yoniiyle ciddi kullanimin ispati konusunda uygulanacak genel ilkeler su sekildedir:

e Markanin ilgili piyasadaki etkili ve yeterli kullanim1 somut ve nesnel kanitlarla

gosterilmelidir.

e Ciddi kullanim resen belirlenemez. SMK 6/1 kapsaminda itiraza mesnet markalar

arasinda taninmis marka bulunsa bile ciddi kullanimin ispati icin delil sunulmalidir.

Kullanimin yeterliligi irdelenirken esiginin yiiksek tutulmast zorunlu degildir. Adalet
Divani kararlarinda da belirtildigi tizere, kullanimin ciddi olup olmadigini tespit

edebilmek igin vakay: incelemeden once niceliksel bir esik segmek somut olarak
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mimkiin degildir. Temelde kullanim: minimum diizeyde gostermek sart olsa da, minimum
diizeyin ne oldugu her vakamn kendi sartlar1 g¢ergevesinde tespit edilecektir. Genel
kural, gercek bir ticari amaca hizmet edilmesi kosuluyla, mallara ve hizmetlere ve
ilgili piyasaya bagl olarak, bir markamn minimum dizeydeki kullantminin ciddi
kullamm teskil etmek igin yeterli olabilecegidir. Bir diger deyisle, sunulan kamitlarin
marka sahibinin ilgili piyasada ticari bir konum elde edebilmek veya bu konumu
stirdiirebilmek i¢in ciddi c¢abada bulundugunu gostermesi (kullanimin  markadan
kaynaklanan haklar1 siirdiirmek amacli simgesel kullanim (token use) olmamas: hali)

yeterli olacaktir.

e Kullanimi ispatlamak igin sunulmasi gereken kanitlar; ilgili mal ve hizmetlerin

kullamldig yeri, zamani ve kullanim bigimini gostermelidir.

e Kullanim ispatinda kullanimin yeri, zamani ve bi¢imine iliskin faktorlerin birbirinden
ayr1 bicimde degerlendirilmesi uygun degildir. Dolayisiyla sunulan kanitlar biitiinciil
bicimde degerlendirmeli ve incelenen vakanin kendine 6zgi tim halleri dikkate
alinmalidir. Bunun sonucunda, sunulan kanitlarin bir bolimi tek basina markamn ciddi
kullantmini ispatlamak igin yetersiz olsa da bu kantlar diger belge ve bilgilerle

birlikte kullanimin ispatina katkida bulunabilir.

e Sunulan kanitlarin bir kismi dolayl: veya ikinci derecede baglanti iceren deliller olabilir.
Bu tip dolayli kanitlar, sunulan delillerin biitiinciil degerlendirmesinde belirleyici rol

oynayabilir. Bunlarin ispat giicii dikkatli bicimde degerlendirilmelidir.

e Sunulan kantlarin tarihleri ve kullamldigi yer dikkatle degerlendirilmelidir. Ozellikle,

siparis, fatura ve kataloglarda gosterilen yer ve zaman dikkatli bicimde incelenmelidir.

e Tarih icermeyen bazi kantlar baglantili bulunabilir ve tarih iceren diger delillerle birlikte

degerlendirmeye alinabilir

Yukarida sayilan esaslar 1isiginda 6rnek bir vaka tizerinden ciddi kullanimi inceleyecek olursak;
gofret ireten bir isletmenin tescilli markasim kullanarak irettigi 10 koli (toplam 1000 adet

gofret) mala iliskin sunulan deliller, tek basina tescilli markanin ciddi olarak
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kullanildigin: ispatlamaya yeterli olmayacaktir. Nitekim sektor itibariyle, 1000 adet gofret ilgili

piyasada ticari bir konum elde edebilmek, bu konumu siirdiirebilmek veya en azindan ticari

bir etki olusturmak icin yeterli olmayacaktir.

Diger taraftan yiiksek yatirim gerektiren sektorlerde ciddi kullanimin varligindan bahsedebilmek

icin ¢ok daha az miktarda malin piyasaya sunulmus olmas: yeterli olabilecektir. Ornegin Nice

Siniflandirmasina gore 12. sinifta yer alan “hava tasitlar1 ve pargalari” emtiasinda tescilli bir

marka igin sunulan belgelerde 2 yilda bir adet ucak satildiginin ispatlanmas: ciddi kullanimin

ispat1 icin yeterli goriilebilecektir. Ilgili sektor goz oniinde bulunduruldugunda, markali malin

uretilmesi ve satist igin 2 yillik bir siirenin makul oldugu, marka sahibinin piyasada var olan

ticari konumunu siirdiirmek igin 2 yilda bir adet ucak satis1 yeterli goriilebilecektir.

Asagida yeterli ve yetersiz kullanima iliskin bazi 6rneklere yer verilmistir.

Su

5000

MAL/HIZMET KULLANIM MIKTARI YETERLILIK
2 adet fatura ve toplam 100
Giysiler adet gomlek HAYIR
Satis miktar::
2015 yi1l1 1117 adet parfiim,
1000 adet deodorant, 2500
Kozmetik perakendeciligi . EVET
adet ruj
2014-2015-2016 yili toplam
Sit arinleri satrs tutart 5000 TL HAYIR
Yillik ortalama 30 el yapimi
Muzik aletleri gitar, 15 baglama, 10 ut. EVET
Koleksiyon amacgli 1000 adet
Oyuncak araba . . EVET
minyatiir oyuncak araba
2014-2015-2016 yili satilan
toplam damacana miktari
HAYIR
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5.5 Markanmn Yurti¢inde Kullanmlmasi

556 sayili KHK’dan farkli olarak SMK’da markanin Tirkiye sinirlarn i¢inde kullanilmasi
gerektigine dair agik bir hiikim bulunmaktadir. Bu husus, Kanunun 9 uncu maddesinin birinci
fikrasinda “Tescil tarihinden itibaren bes yil iginde hakli bir sebep olmadan tescil edildigi mal
veya hizmetler bakimindan marka sahibi tarafindan Tiirkiye’de ciddi bigimde kullaniimayan

...” seklinde hiikme baglanmstir.

SMK’nin anilan hiikmii ve marka hakkinin dogas: geregi tilke sinirlart iginde korunuyor olmasi
nedeniyle, markamin kural olarak iilke iginde kullanilmas: gerekmektedir. Bu sebeple sadece

tilke sinirlart disinda var olan kullanim delilleri ile kullanimin ispatlanmasit miimkiin degildir.

Markamin lke iginde kullanidlmasi ile markanin  bitin  iilke ¢apinda  kullanimi
kastedilmemektedir. Markamn sadece iilkenin sinirli bir bolgesinde ya da boliminde
kullamlmasi da ciddi kullanimin var oldugunun kabul edildigi hallerde kullanimin ispati igin
yeterlidir. Diger taraftan, gimriik hatti disinda kalan serbest bolgelerdeki marka kullanimin:
da gecerli kabul etmek gerekmektedir. Zira 3218 sayili Kanunla kurulan serbest bolgeler,
Turkiye’nin giimrik hatti disinda sayilmakla birlikte, siyasi sinirlarimiz iginde yer almaktadir.
Bununla birlikte 6769 sayili SMK’nin “Markanin Kullamlmas:” baslikli 9 uncu maddesinin
ikinci fikrastmin b) bendinde “Markanin sadece ihracat amaciyla mal veya ambalajlarinda
kullanilmasi.” da kullanim olarak kabul edilmistir. Dolayisiyla bu kilavuzda belirtilen kullanima
iliskin diger sartlar ile birlikte, markamin mal veya ambalaj tizerine Tirkiye’de konuldugu
ispatlandigi durumlarda ihrag triinler izerinde kullanilan marka igin kullanimin varligi kabul

edilecektir.

5.6 Haklh Nedenle Kullanamama Kavrami

itiraz sahibi, itiraz gerekcesi markasini kullanmamasina dair hakli sebepleri olduguna iliskin

delil sunmasi halinde, itiraz gerekgesi markasinin kullanimini ispatlamasina gerek kalmayacaktir.
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SMK’nin 19 uncu maddesinin ikinci fikrasinda ad: gegen hakli neden kavrami, marka sahibinin
kusurlu davranisindan kaynaklanmayan ve marka sahibinin kendi iradesi disinda meydana gelen
nedenlerden otiirli, s6z konusu siire boyunca markanin kullanilmasini imkansiz kilan fiili veya
hukuki her tiirli engeli ifade etmektedir. Dolayisiyla hakli neden kavramindan sadece miichir
sebep halleri anlagilmamalhidir . Bu hususta 6nemli olan nokta, engelin ciddi olmasi ve marka
sahibinin iradesi, kontrolii ve etki alam disindaki nedenlerden kaynaklanmasidir. Baska bir
anlatimla, markayr kullanmamada hakli neden olarak ileri siiriilebilecek nedenler, marka
sahibinin basiretli bir tacir olarak hareket etmesine ve markay: temel islevine uygun bir
sekilde ve ciddi anlamda kullanma amaci tasimasina ragmen, Kisisel gayreti ile ¢6ziim

getiremeyecegi nedenler olarak kabul edilmelidir.

Marka sahibinin, bes yillik siire iginde markay: hakli nedenlerden 6tiirii kullanmamasina yol
acabilecek durumlara, savas, ekonomik Kkrizler, dogal afetler, gimrilk mevzuatindaki
degisiklikler, ithalat kisitlamalari ve ambargolar 6rnek gosterilebilir. Bu nedenlerin yani sira,
markanin tescil edildigi malin niteligine bagl olarak da hakli neden olusabilir. Bu baglamda,
marka sahibinin yetkili makamlarca alinacak onlemler sonucu iiretim yapamamas: veya ilgili
malin satisa ¢ikarilabilmesi icin gerekli iznin verilememesi gibi marka sahibinin kontroli disinda

gelisen olaylar da hakli neden olarak degerlendirilebilir.

Marka sahibinin mali durumunun bozulmasi, markanin kullanilmamas: agisindan hakli neden
olusturmaz. Isletme sahibinin is goremez duruma diismesi de hakli neden degildir. Zira bu
glclik tayin olunacak ticari miimessil ya da vekil araciligiyla asilabilir. Ancak isletme sahibinin
kisisel emeginin, tretim faaliyetinde 6zel onemi olmas:t (6rnegin marka sahibinin rettigi
enstriimanlarin ¢ok kaliteli olmasi) veya marka sahibinin siirekli hastaligi gibi durumlari somut
olayin o6zellikleri bakimindan farkli olarak degerlendirmek gerekir. Dolayisiyla istisnas
olmakla birlikte genel kural olarak marka sahibinin uzun bir siire saglik sorunlarinin olmasi
nedeni ile markayr kullanmamas: hakli neden olarak kabul edileme z. Ayni sekilde modanin
degismesi nedeniyle markay: tasiyan mallarin dagitiminin giiglesmesi de hakli neden olusturmaz.
Cunkii dretilen mallarda degisiklik yapilmast yoluyla bu gigligin asilmast miimkiin

olabilecektir.

Markanin kullamilmamasindaki hakli nedenler arasinda inhisari veya inhisari olmayan lisans
yoluyla markanin kullanimim devralan tgiincii kisilerin s6z konusu bes yillik siire igerisinde

markayr kullanmamasi 6ne siiriilemeyecektir. Nitekim inhisari olmayan lisans anlagsmalarinda
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marka sahibinin de kullanim hakk: oldugundan, lisans alan tigiincii Kisiler tarafindan markanin
kullanilmamas: hakli neden olarak ileri siiriilemeyecektir. inhisari lisans sozlesmelerinde ise
marka sahibinin, markasinin iptali tehlikesini 6nlemek iizere lisans s6zlesmesini islem temelinin
cokmesi gibi hakli nedenlere dayanarak feshetmesi ve markay: bizzat ya da yeni bir lisans alan

araciligiyla kullanmaya baslamasi miimkiindiir.

Kural olarak marka sahibinin iflas: da hakli neden olarak kabul edilmemelidir. Genel ekonomik
kriz nedeniyle iflas veya marka sahibinin iiretim tesisinin istimlak edilmesi gibi marka sahibinin
gerekli tim 6zeni gostermesine ragmen engelleyemeyecegi durumlardan kaynaklanan istisnalar
hari¢ tutulmak kayd ile iflas asamasinda s6z konusu markanin hasilat kirasina verilmesi veya
lisans sozlesmesine konu olabilmesi ve benzeri yontemler marifetiyle kullamimi miimkiin

oldugundan hak sahibinin iflas: kullanmamada hakli neden olarak kabul edilmemektedir.

5.7 Markann itiraza Konu Basvurunun Basvuru veya Riichan Tarihinden Onceki

Bes Yillik Siire icinde Kullaniimasi

SMK kapsaminda yapilan yayima itirazlarda, basvuru sahibi tarafindan itiraz gerekgesi markalarin
kullaniminin ispatlanmasi talep edilebilecektir. Kullanmimin ispatlanmas: gereken siireg 19 uncu

maddenin ikinci fikrasinda “ itiraza konu basvurunun basvuru veva riichan tarihinden onceki bes

villik siire icinde itiraz gerekcesi markasim itirazina dayanak gosterdigi mal veya hizmetler
bakimindan Tirkiye’de ciddi bigimde kullanmakta olduguna ya da kullanmamaya dair hakl:

sebepleri olduguna iliskin delil sunmasi talep edilir.”” hitkmii ile diizenlenmistir.

Kanun maddesinde de agik¢a belirtildigi tizere itiraz edilen basvurunun basvuru veya riichan
tarihinden onceki bes yil igerisindeki ciddi kullamm aranmaktadir. Bununla birlikte
kullanmamaya iliskin hakli nedenlerinde bu bes yillik siire¢ icerisinde olmasi gerekmektedir.
Itiraza konu basvurunun basvuru veya riichan tarihinden onceki bes yillik zaman dilimi éncesinde

veya sonrasindaki kullanimlar ve kullanmamaya iliskin hakli nedenler dikkate alinmayacaktir.

32



. SON DEGERLENDIRMELER

Basvuru sahibi tarafindan yapilacak kullanim ispati talebinin agik, net ve kosulsuz olarak

yapilmas: gerekmektedir. Kullanim ispati talebi yapilirken M116 Kars1 Goriis

Formu’nun kullamimas: gerekmektedir.

Kullamim ispati1 talebinin itiraza iliskin karst goriis bildiriminin basvuru sahibine
tebliginden itibaren 1 aylik siire igerisinde yapilmas: gerekmektedir.

Kullanimin ispati delillerinin sunulmasina iliskin bildirimin itiraz sahibine tebliginden
itibaren s6z konusu delillerin 1 aylik siire icerisinde sunulmasi gerekmektedir. Siirenin
tamamlanmasinin ardindan yeni delil sunulamayacaktir. Siiresi icerisinde delil
sunulmamis ise kullanim ispati talep edilen markalar itiraz gerekgeleri arasindan
cikarilacaktir.

Kullanim ispatina iliskin itiraz sahibi tarafindan sunulacak delillerde M134 kodlu
Kullanim Ispat1 Delil Formu’nun kullanilmas: gerekmektedir.

Sunulacak delillerin agik, net, sirali ve okunakli olmasi gerekmektedir. S6z konusu
delillere iliskin agiklamalarin yapilmasi gerekmektedir.

Itiraz sahibi, gerekce markalara iliskin delilleri, ispata elverisli sekilde somutlastirmalichr.
itiraz sahibi, sunulan delilleri ve hangi delilin hangi markamn ispat1 igin gosterildigini
acikca belirtmek zorundadir.

Sunulan delillerin incelenmesinde Avrupa Birligi Adalet Divani Genel Mahkemesi,
markanin tescilli hali ile kullanildigi hali arasinda kati bir benzerlik (uyum) aramanin
zorunlu olmadigini kabul etmistir. Markamn tescilli hali ile kullamldigi halinin birbirine
esdeger olmast hususu genis yorumlanmalidir. Ancak, markanin tescilli hali ile
kullanildigt hali arasindaki farkliliklar, onemsiz unsurlardan
kaynaklanmalidir.(23/02/2006, T-194/03, Bainbridge, EU:T:2006:65, § 50) Bu hiikkmiin
amaci, marka sahiplerine ilgili mal/hizmet piyasasinin ihtiyaglari dogrultusunda
markalarinin ayirt edici karakterini degistirmeyecek sekilde varyasyonlarim kullanma
imkamni tammaktir.(23/02/2006, T-194/03, EU:T:2006:65, § 50).

incelemede, ilk olarak markamn ayirt edici karakterini olusturan unsurun ne oldugu
belirlenmelidir. ikinci olarak, markanin ayirt edici karakterinin degisip degismedigi
degerlendirilmelidir. Bu degerlendirmeler somut olayin 6zellikleri dikkate alinarak yapilir.
Markanin ayirt edici karakterinin giicii ile degisikliklerin etkisi arasinda karsilikl
bagimlilik (etkilesim) bulunur. Giiglii ayirt edici nitelige sahip markalar diisiik ayirt edici

nitelige sahip markalara nazaran degisikliklerden daha az etkilenir.
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https://webim.turkpatent.gov.tr/file/47de9102-b008-4971-84ea-e995d67a24e2?download
https://webim.turkpatent.gov.tr/file/47de9102-b008-4971-84ea-e995d67a24e2?download
https://webim.turkpatent.gov.tr/file/bac0bc1e-8d03-4f58-a25a-3b9bbece827b?download
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Yerlesik ictihada gore, markaya yapilan ekleme ayirt edici degilse, zayifsa ve/veya baskin
degilse, tescilli markamn ayirt edici karakterini degistirmez.(30/11/2009, T-353/07,
Coloris, EU:T:2009:475, § 29-33 et seq., 10/06/2010, T-482/08, Atlas Transport,
EU:T:2010:229, § 36 et seq.)

Bileske bir markanin bir veya birden ¢ok unsurunun ayirt edici veya baskin karakterinin
degerlendirmesi, her unsurun kendi niteligine ve farkli unsurlarin marka tertibindeki
konumuna gore yapilir.(24/11/2005, T-135/04, Online Bus, EU:T:2005:419, § 36)
Tescilli birden fazla marka, kullanima konu markamn ayirt edici karakterini
degistirmeksizin aym anda kullanilabilir.(08/12/2005, T-29/04, Cristal Castellblanch,
EU:T:2005:438, § 34)

Tescilli markadan tali veya ayirt edici olmayan unsurun cikarilmas: ayirt edici karakteri
degistirmez.(24/11/2005, T-135/04, Online Bus, EU:T:2005:419, § 37)

Marka birkag¢ unsurdan olusuyorsa, bu unsurlardan sadece biri veya bazilari ayirt ediciyse
ve markayr tescil edilebilir kilmigsa, ayirt edici unsur veya unsurlarda yapilacak
degisiklikler, ¢ikarimlar veya bu unsurlarin baska unsurlar ile degismesi genel olarak
markanin ayirt edici karakterini degistirir. Markada yapilacak degisikliklerin markanin
ayirt edici  karakterini degistirip degistirmeyecegi, ilgili mal/hizmet piyasasinin

ozellikleri goz oniinde bulundurularak tespit edilir.
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